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質詢事項 

（一）本院蔡委員正元，鑒於我國電視節目自限制置入性行銷以來，節

目製作經費大幅縮減，致使我國電視業者無法也不願製作大型節

目及戲劇，現今韓劇、日劇甚至大陸劇皆已逐步攻佔我國黃金時

段，政府已不得不正視此問題；面對上述問題，國家通訊委員會

雖已於去（101）年通過「電視節目從事商業置入性行銷暫行規範

」及「電視節目贊助暫行規範」，放寬置入性行銷規定，然仍無

法有效吸引企業投資電視節目，爰此，本席建請行政院應完全開

放新聞及兒童節目以外之電視節目及戲劇有關置入性行銷之規範

，以讓我國電視節目業者得以獲得更多資金贊助，製作足以與日

韓等國匹敵之節目及戲劇，更重要的是保障我國自我文化得以永

續傳承。綜上所述，特向行政院提出質詢。 
 

說明： 

一、我國電視節目自限制置入性行銷以來，節目製作經費大幅縮減，致使我國電視業者無法也

不願製作大型節目及戲劇，現今韓劇、日劇甚至大陸劇皆已逐步攻佔我國黃金時段，如我

國再自我限縮，恐將我國電視市場拱手讓予他國，對我國文化發展影響層面甚大。 

二、國家通訊委員會雖已於去（101）年通過「電視節目從事商業置入性行銷暫行規範」及「電

視節目贊助暫行規範」，放寬置入性行銷規定，然仍無法有效吸引企業投資電視節目，顯

見放寬幅度仍應擴大，才能真正幫助電視業者獲得企業贊助。 

三、以英國為例，英國 I960 年代起，一直固步自封，禁止置入性行銷，但因為金融風暴與經濟

蕭條，也在 2011 年解除限制，來拯救影視業。再看我國，艾德曼公關公司在 2006 年，便

指出台灣業界面臨經費不足、人才出走的問題，然我國政府卻未正視此一問題，英國成功

的案例，實值我國參考借鏡。 

四、綜上所述，本席建請行政院應完全開放新聞及兒童節目以外之電視節目及戲劇有關置入性

行銷之規範，以讓我國電視節目業者得以獲得更多資金贊助，製作足以與日韓等國匹敵之

節目及戲劇，以保障我國自我文化得以永續發展。 

（二）本院王委員惠美，鑒於在薪資不增及各大專院校廣設碩博班影響

下，大學今年碩士及博士班報名人數減少許多，未來各大學博士

班報名人數銳減將成為普遍現象，研究所招生的嚴酷寒冬卻已逐

漸出現。姑且不論一般大學，連台、政、成、清、交等頂尖大學

也面臨了招生不足的窘境，這幾所知名大學的博士班考試招生，


